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ECONOMIA RURAL
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RESUMO: Durante décadas a agricultura familiar feivada de politicas publicas a seu favor,
porém esse tipo de agricultura resistiu e € atual®meum importante canal de producdo de
alimentos no Brasil. Dentre as dificuldades enfaglals tem-se comercializacdo de seus
produtos, uma das opcbOes de comercializacdo sateiess-livres, que a cada dia ganham
destaque em relagcéo ao tradicional mercado vajists feiras de produtores rurais possuem
grande importancia para o municipio de Umuaramaaiado consumidores de toda a cidade.
Este trabalho objetivou analisar as caracteristicd®s produtores feirantes do municipio de
Umuarama, bem como a dindmica das feiras realizadas municipio como canal de
comercializacdo da agricultura familiar. A metodgia utilizada foi a aplicagdo de
questionarios e entrevistas junto aos produtor@miées; realizou-se também entrevistas com
0os consumidores das feiras. Percebeu-se que assfphnoporcionam a garantia de venda dos
produtos produzidos pelos agricultores familiare® dnunicipio, contribuindo para o
fortalecimento da agricultura familiar. As feirasalizadas em Umuarama sao o principal canal
de comercializacdo dos produtores, de grande indpaie para a sua sustentabilidade na
producdo agropecuaria e na manutencao de sua revddficou-se que os consumidores tém
preferéncia pelos produtos comercializados nasageiem relacdo aos comercializados em
outros locais.

PALAVRAS-CHAVE: feiras livres, produtores rurais, desenvolvimental.

FAIRS OF RURAL PRODUCERS FOR THE MUNICIPALITY OF UM UARAMA-PR:
IMPORTANT CHANNEL OF COMMERCIALIZATION OF THE FAMIL Y FARM

ABSTRACT: During decades, family farming was deprief suitable public politics, however
that kind of agriculture resisted and it is now @mportant channel of production of foods in
Brazil. One of the faced difficulties is in the goercialization, in that sense, one of the options
of commercialization is the fair-free ones, which avery day won prominence in relation to the
traditional retail market. The fairs of rural proders possess great importance for the
municipality of Umuarama, attracting consumerstwd tvhole city. This study aimed to analyze
the characteristics of the of the producers mert¢tari the municipality of Umuarama, as well
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as the dynamics of the fairs accomplished in tiséridt as channel of commercialization of the
family farming. The field surveys were carried aging questionnaires and interviews with the
producers merchants; interviews were accomplish&ll the consumers. It was observed that
the fairs provide the warranty of sale of the proguproduced by the family farmers of the
district, contributing to the invigoration of therhily farming. The fairs accomplished in

Umuarama are the main channel of commercializatainthe producers, being of great

importance for his sustainability in the agriculalirproduction and in the maintenance of his
income. It was also noticed that the consumers lpasterence for the products marketed at the
fairs in relation to the marketed at other places.

KEY WORDS: fairs, farmers, local development.

INTRODUCAO

No Brasil a agricultura familiar representa 84,486 @&stabelecimentos rurais, porém
possui uma area total de apenas 24,3%. O perceashdudblor Bruto de Produgéo produzido
pela agricultura familiar demonstra sua importanem produtos destinados ao mercado
interno e ao mercado externo. Em relacdo as cslta@agricultura familiar produz 87% da
producdo nacional de mandioca, 70% da producaceifiof 46% do milho, 38% de café,
34% de arroz, 21% do trigo, 58% do leite, entrerasutprodutos. A cultura com menor
participacdo da agricultura familiar foi a da s@j#®,0%), um dos principais produtos da
pauta de exportacado brasileira (Ibge, 2006).

Uma importante caracteristica da agricultura faniirasileira, no que diz respeito a sua
funcéo social, é a geracdo de renda em nivel I1Asaim, em duas situagdes distintas percebe-se
que de um lado a agricultura familiar esta relaaitzn em termos de geracédo de renda, com o
preenchimento de vagas para a propria familia gquis @ realizacdo de seu trabalho pode
também passar a injetar capital no mercado localmeio da compra ndo apenas dos insumos
necessarios a atividade agropecuaria, como tamhétm po comércio de roupas e demais
mercadorias.

Outra forma de geracdo de renda pela agriculturdliés em ambito local refere-se
diretamente com a comercializacdo de seus prodypagpecuarios, que pode ser realizada de
forma mais complexa, através de mercados, quitaadagros intermediarios, ou de maneira
mais direta, realizada na propria propriedade osmnmeeem feiras, gerando e fazendo circular a
renda em nivel local, fato bastante importanter &sesiderado em termos do desenvolvimento
regional (Michellon et al., 2007).

A comercializacdo dos produtos agricolas e agraimidlizados € um fator de grande
importancia para os produtores rurais, em espexial agricultores familiares. Uma das

dificuldades enfrentadas pelos agricultores fam@iiaé a comercializacdo de seus produtos.
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Dessa forma, a escolha de um canal de distribyogéaa comercializagdo dos produtos envolve
diversos aspectos relacionados a producao e egagtios produtores.

Nesse sentido, uma das opc¢Oes de comercializagiprddutos da agricultura familiar
sdo as feiras-livres, as quais estdo a cada dihadandestaque em relacdo ao tradicional
mercado varejista. As feiras livres sédo tradicisnaa maioria das regides brasileiras. Nelas
vende-se de tudo um pouco, conforme os produtasifle cada localidade, permitindo aos
produtores venderem sua producao de hotifrutigrasjsem a interferéncia de terceiros, ou seja,
nao ha intermediarios nesse processo, existindocanal direto de comercializacdo entre
produtor e consumidor. No municipio de Umuaraméegas-livres proporcionam a garantia de
venda dos produtos da regido e a contribuicdo pai@talecimento da agricultura familiar.
Assim, as feiras livres tém sido essenciais parraercializacdo de produtos oriundos da
agricultura familiar.

As feiras livres séo tradicionais pontos de venddeocada comerciante instala uma
banca em locais pré-determinados nos municipiasjoseealizadas em diversas regiées do
Brasil. Os produtos sdo colocados sobre essa baocay livre com um apelo de ser um
comércio de vizinhanca, havendo uma relacdo deacwa entre o feirante e o consumidor.
Algumas bancas presentes nas feiras comercializa grodutos diretamente do produtor ao
consumidor, representando, em muitos casos, predim precos mais acessiveis e podendo
haver uma garantia maior no que se refere a qaalida produto, uma vez que sdo mais frescos
e também pelo fato de que em determinadas barm&aprodutos vendidos nao foram
produzidos com agrotéxicos, corantes ou qualquérooproduto quimico que altere suas
caracteristicas naturais.

No municipio de Umuarama-PR observa-se que assfédra abastecido com produtos
hortifrutigranjeiros o mercado local, fazendo gmagconomia no municipio e consequentemente
aumentando a renda dos produtores. Sendo aindaradi¥re no municipio de Umuarama é
considerada pela populacéo um espaco de lazerte g@rencontro entre os amigos e familiares.

Devido a importancia das feiras-livres este trabalve por objetivo analisar as
caracteristicas dos produtores feirantes do muaici® Umuarama, bem como a dinamica das

feiras realizadas no municipio como canal de coialezacdo da agricultura familiar.

METODOLOGIA

Os instrumentos utilizados para a coleta de defam:
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a) Questionarios:foram aplicados questionarios junto aos produtteiantes, cuja finalidade
foi coletar dados que apresentassem um panorarabsgére os produtores feirantes como, por
exemplo, dados referentes a propriedade e a familia

Antes da aplicacéo do questionario foi realizadoteste do mesmo objetivando avaliar a
eficacia desse instrumento, isto €, medir a capdeidle compreensdo e o grau de aceitacao
pelos atores envolvidos. Dessa forma, dos 55 pooekitfeirantes de Umuarama, foram
aplicados questionarios em 44 deles, pois alguhsn@do aceitaram fazer parte da pesquisa. Os
questionarios foram aplicados durante os meses adembro e dezembro de 2008 nas
propriedades dos produtores, para isso foi negessarcar um horario com os mesmos. Apos
essa etapa, houve a tabulacdo dos questionaricaree fevereiro de 2009) e a analise dos
dados.

b) Entrevistas: a entrevista tem por definicdo ser um método demgdio de informacdes
através de uma conversa informal com um individam dins de pesquisa. E uma técnica
diferente da conversa pelo fato de ser previamplateejada para que se alcance o objetivo
especifico (Almeida, 1989).

As entrevistas foram realizadas de forma diretiman 20 produtores feirantes e com 15
consumidores que freqientam as feiras, sendo gargas determinadas previamente. Para isso
foi necessario, portanto, o uso de roteiros deeeistas e de um gravador digital. Previamente
foram analisadas quais seriam as melhores questgem feitas, ja que a finalidade foi coletar
dados qualitativos referentes as feiras, comoiasipais necessidades em relacao a estrutura do
espaco fisico onde séo realizadas as feiras, bem os principais produtos adquiridos pelos
consumidores. Dessa forma, os 20 produtores edoslioram aqueles com maior disposicéo
para responder as questdes. Dentre os 15 consasidesses foram escolhidos de forma
aleatoria.

As entrevistas foram feitas no periodo de janeinoaaco de 2009. Apos a realizacdo das

entrevistas, houve a transcricdo das mesmas psieripo andlise.

RESULTADOS E DISCUSSAO
a) Caracterizacao dos feirantes e das propriedades
A grande maioria dos produtores feirantes pesqoas#&d5%) encontrava-se casada na
época da realizagdo da pesquisa. Um fato interiesgéainndo haver, na amostra pesquisada,
nenhum produtor viavo, fato esse que vai em diragdmsta a senilidade observada no meio
rural. Outro fato curioso foi a constatacdo de qumaioria desses produtores (63,6%) tém

apenas um ou dois filhos, uma situacdo que vaird®ngro com o0 meio urbano, com a
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diminuicdo do numero de filhos por familia. Ape2a8% dos produtores pesquisados possuem
mais de quatro filhos.

Quanto ao nivel de escolaridade observou-se ggevesn crescendo gradativamente
encontrando-se em um patamar bom, ja que 59,1%s gmlesuem pelo menos o0 ensino
fundamental completo (ensino fundamental complétm ensino médio incompleto). Estes
feirantes, quanto ao nivel de escolaridade, sadlqgiados, uma vez que o nivel médio de
escolaridade dos produtores rurais no Brasil Saiam trés anos e a projecédo de escolaridade
destes para 0 ano de 2010 é de apenas trés oo gquas, ou seja, equivalente ao nivel basico
incompleto (Hoffmann e Ney, 2004).

Tal situagéo ocorre no meio rural pela dificuldae conciliar a escolarizagdo com o
trabalho na propriedade, dessa forma esse processtas vezes, ndo é continuo durante as
épocas de plantio, colheita ou quando ha um trabsdzonal mais intenso que pode significar
uma melhoria na renda familiar (Andrade e Di Pig2@D4).

No que diz respeito ao tamanho das propriedademu+se haver predominio de

propriedades com area entre 1 a 10 ha, como podéservado na Tabela 1.

Tabela 1 —Area total das propriedades dos produtores feisasé Umuarama, nimero absoluto
e porcentagem

Area N° %
<1ha 5 11,4
De1al0ha 21 47,7
De 11 a 20 ha 12 27,3
De 21 a 30 ha 2 4.5
De 31 a 40 ha 1 2,3
> 41 ha 3 6,8
Total 44 100,0

Fonte: Dados da Pesquisa, 2008.

Percebe-se através da Tabela 1 que a maioria dpegalades pesquisadas (86,4%) se
enquadra como pequenas propriedades, pois de aconda Lei Federal 8629/1993 (Brasil,
1993), pequena propriedade é aquela que poss@ emtre quatro modulos fiscais e média
propriedade rural como sendo a que possui entreogaagquinze modulos fiscais. O modulo
fiscal para o municipio de Umuarama correspond# a2 Queiroz, 2000).

A agricultura familiar pode ser entendida como &mueEn que a familia, ao mesmo
tempo em que é proprietaria dos meios de produgggyme o trabalho no estabelecimento
produtivo (Wanderley, 1998). Sob uma viséo econéamisocial, percebe-se que o fato da méo-
de-obra ser familiar, traz um aumento de rendasatiafacdo destes produtores, pois evitam
mao-de-obra terceirizada e tentam manter as geydigfigas no campo. Dessa forma, o produtor
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familiar foi aqui entendido através das teoriab@ladas por Wanderley (1995), considerando

como agricultor familiar aquele que se auto explrado se apropria do trabalho alheio no

processo de producdo, sendo o carater familiaraton €ssencial na organizacdo da unidade de
producao.

Foi possivel constatar que os produtores feiraptegjuisados em Umuarama-Pr se
enquadram no perfil de agricultores familiares. Aorde-obra que compde as propriedades é
essencialmente familiar.

“Na feira sou eu e minha filha e na propriedade,eminha esposa. Todos da familia.

Contratar pessoas de fora tem aquele problema e, ds encargos sociais que se

tornam praticamente invidvel ter uma pessoa trabatto e as vezes tem que registrar né.

Entdo a base social que é o complicado né, temcgué&ibuir com o INSS e pagar

sindicato, escritério, tudo né. E um custo bem asym@éo compensal(Entrevista, Sr.

L.C.C., 2009).

A maioria (86,4%) das propriedades esta localizadanunicipio de Umuarama, porém
existem alguns feirantes produtores cujas propdiesisse localizam em municipios vizinhos
como Perobal e Maria Helena. Dessa forma, nassfedia apenas os produtores de Umuarama
participam das mesmas, mas também produtores dieipias vizinhos.

Em relacdo aos produtos produzidos nas proprisgdamrcebeu-se que a diversidade
produtiva entre os produtores feirantes € pequena,vez que a maioria dos produtores cultiva
0Ss mesmos produtos. Percebe-se, por meio da Tapelae a maioria dos produtores (95%)
cultiva lavouras temporarias, sendo expressivaodygdo de hortalicas, dessas, as que mais sédo

produzidas entre eles € a alface (70,5%) e o re[{6h5%).

Tabela 2 - Principais produtos horticulas cultivados pelosdptores feirantes de Umuarama,
namero absoluto e porcentagem

Produtos N° %
Alface 31 70,5
Couve 15 34,0
Couve-flor 9 20,4
Brocolis 15 34,0
Tempero Verde 9 20,4
Cenoura 10 22,7
Repolho 24 54,5
Almeirao 16 36,3
Racula 6 13,6
Vagem 8 18,1

Fonte: Dados da Pesquisa, 2008.
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Em relacdo a quantidade de lavouras permanengas esrrespondem a 50% do total, no
qual o cultivo de frutiferas € o mais notavel. Rgré diversidade de frutas produzidas pelos
produtores feirantes € pequena. Os frutos maisradtis sao liméo (22,7%), tomate (13,6%),
ponca (11,3%) e manga (9,0%).

De acordo com dados da Secretaria da Agricultwta Abastecimento do Parana (Seab)
houve algumas altera¢des na producéo de frutiferasgido noroeste do estado. A producéo de
citrus vem aumentando com os anos, onde a producaoaigalapor exemplo, em 1993 era de
100.000 toneladas, e em 2003 foi constatada untugfo de 332.399 toneladas (Seab, 2008).

Muitos produtores da agricultura familiar procuralternativas que possam agregar valor
a sua producao, buscando eficiéncia econdmicai@.sdegundo Colla et al. (2007, p.3)

“uma das maneiras de fortalecer a agricultura famnilé agregar valor a seus produtos

de varias formas: as principais estdo relacionadas® desenvolvimento e a

comercializacdo de produtos que destaquem caratiess como carater social da

agricultura familiar, a territorialidade do local mde os produtos sao fabricados, o sabor

diferenciado originado de alguma caracteristicaesmdnal no processo produtivo”.

Em vista disso, observa-se nas feiras de Umuaramindice pequeno (38,6%), porém
gue deve ser considerado, dos produtores feirgutesealizam algum tipo de beneficiamento
como, embalar, picar e selecionar os produtos aoateados, de forma a agregar valor ao
produto.

No que diz respeito a criagdo animal verificou-se g maioria (57,6%) dos produtores
feirantes possui gado leiteiro, sobretudo paratacansumo, sendo expressiva também a criacédo
de suinos.

Quanto a organizacéao social, os dados revelaranesags produtores ndo sao totalmente
motivados a participar de organizacdo social, j& 54,5% dos produtores ndo participam de
nenhuma associacado social, seja associagcédo, smdcacooperativa. Entre os produtores
feirantes pesquisados apenas 36,7% participamsdeiagao e 4,5% participam de cooperativa.

b) Caracterizacao das feiras
As primeiras iniciativas para a criagdo da feirapdadutor no municipio de Umuarama
tiveram inicio em margco de 1983, organizadas poremgenheiro agrébnomo, junto com 30
produtores rurais locais e com a prefeitura do oipi. A aprovacao oficial sobre a criacdo da
feira do produtor ocorreu no dia 18/08/1983 ondprefeito municipal da época assinou o

decreto-lei n° 148 instituindo a feira do prodwtar Umuarama (Emater, 1983).
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Desde a sua criacao a feira do produtor rural éacgorre as quartas-feiras) foi realizada
em diversos locais de Umuarama como na Av. Brasifrente ao banco do Brasil, na Av. Rio
branco em frente a prefeitura e atualmente estdosegrlizada na Av. Angelo Moreira da
Fonseca em frente ao SESC (Servico Social do Campéfs demais feiras, que abrangem tanto
produtores rurais como pessoas que compram produssevendem na feira, sao realizadas em
locais estratégicos do municipio.

No geral os produtores estdo contentes com a taecdlo das feiras, como aponta uma
das feirantes:

“No domingo a gente estd em um ponto bom, a feraamingo ja tem varios anos no

mesmo local, entdo ndo teria como mudar. A feiragdarta depois do barracéo

melhorou bastante, a de sexta também é um local benfacil acesso, tem bastante
residéncias por aqui, mas é so o fato da rua masdoter arvore. A de terca atrapalha

o transito da cidade, com certeza atrapalha um pdu(Entrevista, Sra. E.L.D., 2009).

As feiras realizadas em Umuarama possuem algutdepnas de infraestrutura como a
falta de arborizacao, a falta de estacionamenionc¢ipalmente quando ha transito constante de
veiculos nestas vias onde as mesmas sao realiZadssa forma, os feirantes estdo sempre
reivindicando melhorias nas feiras para que assmssgm fornecer um melhor conforto e
qualidade de compra para 0os consumidores e papaopsios feirantes. As reivindicacdes ja
surtiram efeito, pois foram realizadas melhoriasfeiea realizada na quarta-feira, como a
construcdo de uma cobertura, onde os consumidaréenp realizar suas compras sem se
preocuparem com as intempéries da natureza. Tanfdr@m realizadas melhorias quanto as
barracas dos feirantes, onde todas foram padraszadntendo os nomes dos produtores,
refletindo assim para o consumidor em um ambieateainpra mais higiénico e melhorando o
contato entre o produtor e o consumidor.

Realizadas tais melhorias na feira de quarta-falguns produtores acreditam que ainda
possa ser feito mais para atrair o consumidor cqroogexemplo, melhorias na cobertura, uma
vez que quando ocorrem chuvas com rajadas de aeatoam molhando tanto os produtores
como suas barracas, além disso, em alguns hodaiésira ocorre grande incidéncia dos raios
solares afetando a qualidade de alguns produtos seasiveis. Outra melhoria apontada pelos
produtores feirantes refere-se ao estacionamentayiadicacdo é pelo aumento no niumero de
vagas, 0 que facilitaria ao consumidor estaciomar lmorarios de pico da feira, ja que alguns

voltam para suas casas sem consumir nada por ndegror estacionar proximo a ela.
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“Pro consumidor acho que ficou até melhor, mas pargrodutor ndo ficou bom o

esquema, porque sempre pega sol, chuva dos das.|&ttou um pouco apertado para
a pessoa andar. Acho que teria que ter mais estaoiento para o pessoal estacionar
gue dai a feira acho que seria melhor ainda, pratgedr o carro no local mais seguro

e pro pessoal também(Entrevista, Sra. M.X.G, 2009).

Contudo, as melhorias citadas foram realizadasagpea local onde séo realizadas as
feiras do produtor, isto €, na feira de quartaafeks demais feiras do municipio continuam
sendo realizadas nas ruas a céu aberto com agsdsmdderentes umas das outras, com uma
simples cobertura de lona utilizada por cada ura parproteger das intempéries da natureza,
oferecendo pouco conforto ao consumidor.

As feiras no municipio de Umuarama séo realizaga®ida-feira a domingo, sendo que
a de quarta-feira é dedicada exclusivamente papaoaiitores rurais, ou seja, somente aqueles
produtores que produzem seus produtos em suasquages podem comercializa-los nesse dia.
Do total de feirantes pesquisatissrificou-se que 9,1% comercializam seus produotseira
realizada na terca-feira; 68,2% na feira de quarta: 15,9% na de quinta-feira; 65,9% na de
sexta-feira; 4,5%; na de sdbado e 81,8% aos domiingomaior niumero de feirantes que
comercializam seus produtos nas feiras realizadaslamingos esta associada ao fato de que
nesse dia ndo apenas produtores participam dass,feiras também aqueles que compram
mercadorias e as revendem nesse dia, ou sejaaaléedomingo é aberta a todas as pessoas que

desejam participar, fato pouco verificado nas @uteaas.

c) Opinido dos consumidores com relacao a feira do pdator rural

A feira € um ponto atrativo para os consumidoregsdparsos motivos, como alimentos
mais frescos, colhidos no dia, produtos de melh@lidade e com procedéncia conhecida,
relacdo direta com o produtor, ponto de diversdazer através da praca de alimentacdo e
brinquedos oferecidos para as criangas. As feg@asraam um ponto mais atrativo se comparada
com os supermercados e frutarias, uma vez que k@ chigersidade de produtos, além dos
mesmos serem mais frescos, havendo uma dinamicdigrede negociacdo do preco e um
atendimento personalizado, o que possibilita untacdie bastante préxima com o produtor
feirante (Michellon et al., 2007).

! Nesse trabalho foram pesquisados tanto os fefranie produzem seus produtos na propriedade e rarbé
feirantes que compram os produtos e 0s revendefieinas.
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Em pesquisa semelhante Godoy e Anjos (2003) apoqgtemncom relacdo a satisfacao
dos consumidores a maioria deles estava satigfentaa feira, uma vez que declararam que a
qualidade dos produtos sdo superiores aos contesrédoomo supermercados e quitandas)
principalmente no que diz respeito aos legumesre@uvas. Tais consumidores acreditam que
esses produtos sdo mais frescos na feira. Tal dptnta para uma maior qualidade e
durabilidade dos produtos que sdo bastante peigcive

A preferéncia dos consumidores pelas feiras fointgua em algumas entrevistas
realizadas pelos consumidores, como pode ser Gukerv

“Ah sdo produtos baratos na maioria, tem uma vaaigdel boa além de ter um contato

maior com o produtor, a feira também seria maislaner também vim na feira comprar

também, isso € uma coisa gostosa e prazerosa.(idgda). A qualidade também,

aparentemente é mais natural que no mercado, estileva agente a buscar, a vim

aqui na feira e ndo ir no mercado pra compra(Entrevista, Sr. A.J.P., 2009).

“Ah eu adoro os produtos da feira, porque a quatidao atendimento sdo muito bons,
produtos frescos tudo, e as coisas sdo muito bmasglimentos sdo muito agradaveis
para as pessoas sabe, porque vem da roca né, vemlesqprodutos mais frescos.
Porque o0 que agente compra no mercado ja ndo esitorfresco, ja fazem dias que
estdo la4. Esses ndo, esses a gente ja sabe quéténdequalidade, porque ja é colhido
na hora né e ja vende pras pessoas um produto thoeto do produtor e no mercado ja
ndo.” (Entrevista, Sra. L.M., 2009).

Atualmente uma grande preocupacdo dos consumidst@sa aquisicao de alimentos de
boa qualidade, livres de contaminantes de qualugigireza que possa acarretar problemas a sua
saude, sendo crescente o interesse pela qualidaddithentos (Godoy e Anjos, 2003).

Alguns consumidores relataram que consideram a f&in local de lazer e de ponto
encontro com 0s amigoSAqui a gente encontra bastante gente conhecidajméambiente
gostoso.” (Entrevista, Sra. B.M.A., 2009). A feira do proaiutural, realizada na quarta-feira
possui uma praca de alimentacéo, que pode sedesada um atrativo a mais para as pessoas.

Os consumidores que frequentam a feira do prodigononstraram, de modo geral,
satisfeitos com as melhorias realizadas no ambi&a@&am entrevistados 20 consumidores, 0s
quais apontaram pontos positivos e negativos cdatde a feira. Um dos principias pontos
positivos citados durante as entrevistas refer@-sebertura metalica feita sobre a feira, pois

permite a participacdo dos consumidores até mesenosdias chuvosos. Além dissa
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padronizacdo das barracas os agradou muito, havefatos que o ambiente se tornou mais
agradavel.
“Bom gostei. Ficou mais aconchegante né, tambénegeda chuva, a padronizagcéo
das barracas deixou com mais cara de feira, asqas$icam mais proximas, muito
bom.” (Entrevista, Sr. E. P. G., 2009).

Entre os pontos negativos mais apontados esta a&apeoariedade de frutas
comercializadas e principalmente a pequena qualgtida estacionamento proxima a feira.

“Eu acho o mais é o estacionamento, fica compli¢adcarro fica longe, porque quando
nao tem vaga ndao da nem pra gente sair né, porgaadp a gente vai sair, ja vem carro
assim, e a gente fica apertado, pro carro ndo passa cima da gente, entdo eu acho
gue o estacionamento. O estacionamento devia serarganizado. Podia arrancar este
canteiro ai do meio e por aquele lugar para os oarestacionarem, melhor se fizesse
isso.” (Entrevista, Sra. L.M., 2009).

Em entrevistas realizadas com os produtores fesapbde-se notar a existéncia de
diferentes tipos consumidores. No inicio da felraerva-se que a maioria dos consumidores da
preferéncia aos produtos com boa aparéncia ndoEatando muito com o preco. No final da
feira o perfil dos consumidores é diferente, paite® estao interessados em adquirir produtos
nao se importando tanto com a aparéncia e qualidasienesmos, mas sim com o preco. No
final da feira hd também a presenca de pessoasista be doac¢des, havendo também pessoas
que vao a feira apenas para usufruir da pracaimerasticdo e de lazer. Dessa forma, verifica-se
que ha trés perfis distintos de consumidores da f& quarta-feita: a) consumidor a procura da
qualidade dos produtos; b) consumidor a procurprégeo mais baixo; ¢) consumidor a procura

de alimentacéo e lazer.

d) Estratégias e canais de comercializagédo

Notou-se que a maioria dos produtores trabalha @@mmesmos tipos de produtos. Tal
fato acaba por impor uma limitacdo na comerciafia@rincipalmente nas feiras, forcando os
produtores a buscarem outros canais de comergabzau entédo diferenciar seus produtos de
alguma forma. No entanto, verifica-se que cerca3% da producdo dos feirantes produtores é
jogada no lixo ou é utilizada para outro fim, comalimentacdo animal. Porém, percebeu-se que
muitos deles (70,5%) doam seus produtos quande ssdgam nas feiras e nas propriedades
(Tabela 3).
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Tabela 3 —Destino da producédo ndo comercializada pelos pooeki feirantes do municipio de
Umuarama, numero absoluto e porcentagem

Destino N° (%)
Alimentacdo animal 24 54,5
Compostagem 5 11,4
Doacéo 31 70,5
Jogada fora (lixo) 10 22,7

Fonte: Dados da pesquisa, 2008.

Alguns produtores estdo buscando novas estratégmmsos canais de comercializacao
tais como, restaurantes, mercados, mercearias. dQugunestionados sobre outro canal de
comercializagcdo uma produtora respondeu:

“Mercado, porque € mais uma fonte de renda, soira fiegdo da conta de vender tudo,

sobra na feira. Tem vezes que falta, mas tem \wpzessobra bastante. O preco do

mercado € bom, ndo € ruim ndo, melhor que na feindo tem pechincha, estas coisas.

Vende em maior quantidadeg(Entrevista, Sra. M.E.C., 2009).

Porém, muitos ndo véem vantagens em vender suaadonenas para 0s supermercados,
pois acreditam que desta forma ndo recebem um pmdequado pelo produto e alguns
supermercados exigem a troca da mercadoria casesamanvenha a estragar antes de ser
comercializada. Além disso, os produtores so renet®mi pagamento semanas depois da entrega.
Por estes motivos alguns produtores optam porllrabapenas com as feiras, pois acreditam
que o contato direto com o consumidor e o receliong® um preco adequado e a vista pela sua
mercadoria faz toda a diferenca. Tal fato podesefirmado pela entrevista realizada com a Sra.
N.Q.R.G.

“Eu acho mais pratico trazer aqui na feira, porqdai eu tenho que trabalhar também

na minha horta, entdo trés dias, eu fago trés fgi@cho que € o suficiente para eu

comercializar meus produtos. Nao sobra produto nempo, o tempo tenho que

trabalhar 14 né.” (Entrevista, Sra. N.Q.R.G., 2009).

Em determinadas épocas é possivel notar que apesdguns produtores ndo gostarem
de entregar suas mercadorias para supermercadiisgagassadores, ndo encontram outra saida,
pois as feiras ndo sdo capazes de escoar toda@wacpo principalmente nas épocas de algumas
frutiferas e, assim, para ndo verem suas mercadesgagarem nas lavouras vendem em

supermercados de modo a tentar minimizar as pesdpsoducao.
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Um produtor melhor informado sobre aspectos queleamn a comercializagdo, como
canais disponiveis, pre¢os praticados, condicdamateado, consumo, tendéncias, conjuntura,
qualidade, classificacdo, padronizacdo, embalagentem maiores possibilidades de

comercializar melhor seu produto, conseguindo assgthores lucros (Machado e Silva, 2003).

CONCLUSOES

Essa pesquisa teve como objetivo analisar as esistittas dos produtores feirantes do
municipio de Umuarama, bem como as feiras realgasa municipio como canal de
comercializacdo da agricultura familiar. Dessa farfoi possivel observar que a feira é um dos
principais canais de comercializacdo adotados pajosultores familiares do municipio e de
alguns municipios vizinhos.

Os produtores feirantes foram considerados agoi@gdtfamiliares uma vez que a renda &
oriunda, sobretudo, da propriedade tendo a fein@ocprincipal canal de comercializacédo, além
disso, utilizam mao-de-obra familiar, havendo at@acdo de empregados na propriedade
apenas nos periodos em que as culturas demandamm@aide-obra.

As feiras realizadas no municipio estao evoluinedodma gradativa, com melhorias em
sua estrutura e na qualidade de seus produtoglinénte a padronizagdo das barracas na feira
realizada as quartas-feiras ndo agradou os pradtporém ao observarem a satisfacdo dos
consumidores 0s mesmos passaram a aceitar as rasdagajizadas. Contudo, percebeu-se
ainda que a caréncia de algumas melhorias, tai® @stacionamento, aumento da cobertura,
arborizacdo e escoamento viario. Notou-se tambémeacupacdo dos consumidores com a
gualidade e com higiene dos produtos. Observouisdaaque do ponto de vista dos
consumidores as feiras séo tidas também como Ideascontro com os amigos e lazer.

Esses produtores produzem ndo apenas para a v@adatambém para garantir o
consumo da familia e possuem a preocupacéo corstionaeos produtos ndo comercializados.
Notou-se a inquietacdo desses produtores quarglprzdutos sdo jogados fora, para eles isso
poderia ser evitado caso houvesse um programalglegienamento desses alimentos.

Dessa forma, as feiras do municipio de Umuaraniaaelas, sobretudo, por produtores
familiares do municipio e da regido tém uma impuni bastante significativa para o
abastecimento e para a geracdo de renda a niw| loma vez que muitos consumidores
preferem consumir produtos das feiras em detrimdo® supermercados ou quitandas. Além
disso, percebeu-se que as feiras sdo muito impest@ara a sustentabilidade dos produtores na
producdo agropecuaria e na manutencao de sua n@madayez que a maioria dos produtores

feirantes possui a feira como 0 mais importantalod® comercializacao para 0s seus produtos.
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